BRN=NSKO

destinacni spolecnost turistické oblasti Brno a okolf

Cim to je, ze tfeba v sousednim Rakousku maji nékolikanasobné vy3si vynosy z
cestovniho ruchu a hraji v ném prvni ligu? Protoze jejich hfistém jsou Alpy? Myslime
si, Zze hlavni rozdil je v hracich, kdy prosté ,roky trénuiji, pfihravaji si a kopou na jednu
branku®,

Nejsme spokojeni s navstévnosti Brnénska ani s Utratou navstévnikd a turistd.
Nechceme hrat krajsky prebor. PotFebujeme posilit své schopnosti a metody
spoluprace a nasadit nejmodernéjsi metody fizeni a marketingu cestovniho ruchu,
Proto jsme pro turistickou oblast Brno a okoli zaloZili PROFESIONALNI DESTINACNI

SPOLECNOST.

VIZE 2022

Brno i okolni regiony jsou pfivétivym navstévovanym turistickym cilem, kde vSe
hladce plyne - od hledani na webu a v socidlnich sitich, pres navigaci a dopravu z
mista na misto, az po gastronomické akce. Brnénsko je prosté ,k sezrani*.
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JAKNATO?

1: SYNERGIE
-1

Jak toho dosdhnout? Naslouchat si, potkavat
se, mluvit spolu, abychom neplytvali silami.
Vyménovat si informace, koordinovat postup
pfi pfipravé turistickych informaci, produktd
a sluzeb a maximalné vyuzit dosavadnich
Uspéchll a vysledkd. Jedinou cestou k Uspé-
chu je diskuse, synergie a partnerstvi.

Jak toho dosdhnout? Vzdélavat se, aby
nam svét neutikal. Bez znalosti a zvladnuti
nejnovéjsich propagacnich, marketingovych
¢i komunikacnich technik nebude destinace
Brnénsko konkurenceschopnd. Napini aktivity
je proto organizovat Spickové odborné
vzdélavaci aktivity pro pracovniky v cestovnim
ruchu v destinaci i pro dalsi zajemce.

3: EFEKTIVITA

i

I \Hm W . Jak toho dosahnout? Mé&fit a vyhodnocovat.

1 Co neméfim, nemohu fidit. Systematicky vy-
hodnocovat marketingové cinnosti a sledo-
vat jejich ucinnost s ohledem na vynalozené
finance a cilové skupiny je nezbytnost, kterd
umoznuje zvySovat vynosy z cestovniho ruchu
se stejnymi prostfedky.

4: ORIENTACE NA NAVSTEVNIKA

: Y Jak toho dosdhnout? Tahnout za jeden pro-
vaz. Navstévnik je spokojeny, kdyz vée hladce
plyne a kdyz se v zdplavé informaci snadno
orientuje. Proto je nezbytné propagovat des-
tinaci a jeji sluzby jednotnou formou, sjedno-
covat navigaci v terénu a poskytovat jednot-
né a srozumitelné informace, kamkoliv turista
zavita.

CHCEME HRAT PRVNI LIGU - PRIDEJTE SE TAKE

Vice info na www.destinace-brnensko.cz



